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Düsseldorf.  Die Start-Up GmbH Wisedock trägt seit September 2010 zu einem großen Fortschritt im Bereich Onlinemarketing und Social Responsibility bei. Das Unternehmen mit Sitz im Düsseldorfer Medienhafen hat ein innovatives Marketingtool entwickelt und zum internationalen Patent angemeldet, bei dem werbetreibende Unternehmen ihre Zielgruppe im Internet absolut ohne Streuverluste erreichen.
Die Internetnutzer profitieren von dem System, indem sie ständig neue Seiten ihrer Interessen entdecken. Gleichzeitig tragen sie mit ihrer Teilnahme dazu bei, dass soziale Projekte unterstützt werden.

Wisedock ist in seiner Handhabung sehr einfach und für den User völlig kostenlos. 
Der Internetuser registriert sich auf www.wisedock.de und wählt bei der Anmeldung bis zu 15 Interessengebiete aus fast 200 zur Verfügung stehenden Themen aus. Anschließend erhält er einen personalisierten Link, den er als Startseite in seinem Browser einrichtet. 
Von nun an öffnet sich bei jedem Browserstart eine neue Webseite, die seinen angegebenen Interessen entspricht.

Webseitenbetreiber aller Art - bei Wisedock „Publisher“ genannt - platzieren ihre Inhalte bei Wisedock und geben dabei ein Interessengebiet sowie wahlweise demographische Faktoren der gewünschten Zielgruppe an. 
Wisedock erkennt daraufhin die passenden Nutzer für die Kampagne mit hundertprozentiger Übereinstimmung, und zeigt diesen die entsprechenden Webseiten an. Auf diese Weise erreichen die Unternehmen auf schnellstmöglichem Weg und über die gesamte Browserfläche exakt die gewünschte Zielgruppe. So sparen sie ineffiziente Werbekosten ein - auch dadurch, dass eine zusätzliche Erstellung von Werbemitteln bei dieser Werbeform nicht notwendig ist.
Bereits binnen weniger Minuten kann die geschaltete Kampagne den gewünschten Traffic bringen.
Vom kleinen Webseitenbetreiber über große Unternehmen bis hin zur Media-Agentur - Wisedock bietet die perfekte Ergänzung im Media-Mix. 

Doch damit nicht genug: Wisedock legt besonderen Wert auf Social Responsibility: 10% aller Einnahmen von Wisedock werden für soziale Projekte gespendet. Dafür kooperiert Wisedock mit betterplace.org, einer gemeinnützigen Stiftungs-AG. Der User hat die Möglichkeit, für vorgeschlagene Projekte zu voten und auf diese Weise mit zu entscheiden, welche Projekte unterstützt werden. 
Weil Hajo Rappe, Geschäftsführer von Wisedock, den Internetnutzer als Teil von Wisedock sieht und nicht nur als Mittel zum Zweck, beteiligt er auch ihn mit 50% an den Werbeeinnahmen.

“Wir möchten nicht nur im Web, sondern auch in der realen Welt fair handeln. Mit Wisedock können wir gemeinsam etwas bewegen und Gutes tun“ so Rappe, dem besonders der soziale Aspekt des Unternehmens bei der Gründung von Wisedock wichtig war.
Spannende Seiten entdecken und gemeinsam Gutes tun: http://www.wisedock.de
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